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desafio

Desenvolver uma identidade visual que estreite
o relacionamento com o publico, através de uma

abordagem divertida, criativa e calorosa.




conceito

01 Uma marca que seja atemporal.

02 Algo simples que remeta a fast food.
03 Uma linguagem divertida.
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/ \ As cores transmitem as

J “ caractéristicas principais da marca.

Representa os molhos, aumenta o desejo

por alimentos e estimula o apetite.

Reprenta o queijo, mostarda,

confiabilidade e alegria.

7506 C

Representa a massa, o pdo e o sabor.

Representa a grelha, o forno e o artesanal.




tipografia

A dupla de fontes ChunkFive Print e ChunkFive, foram

editadas para expressar movimento, agilidade e felicidade.
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grids




Os furos no meio das letras Os tracos feitos com diferencas na largura,

representam o tempero e a representa a imperfeicdo da borda (pizza)

/\

letra "O" em amarelo no e carne (buger).
meio, representa o queijo

como recheio. ;
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O desenho todo em arco traz um tom descontraido

para a marca e representa a felicidade.
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