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V I S U A L



d i r e t r i z e s  p a r a

criação 
da
marca

s o fi s ti c a ç ã o

a t e n d i m e n t o  p r e m i u m

c o m p r o m e ti m e n t o



U m a  m a r c a  a d e r e n t e  e  a t e m p o r a l  p a r a
c o m u n i c a r  e s t e ti c a m e n t e  a  e m p r e s a .01

G e r a r  c o n e x ã o  e m o c i o n a l  c o m  o  p ú b l i c o - a l v o  
q u e  t e m  u m  a l t o  p o d e r  a q u i s i ti v o .  

L i n g u a g e m  d e  s e m â n ti c a  c o n fi á v e l ,  u ti l i z a n d o
a  i m a g e m  d e  u m  c a r v a l h o .  
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03

conceito



O s  t o n s  d e  c i n z a  e  p r e t o  s e l e c i o n a d o s  p a r a
a  m a r c a  t r a z e m  o  e n t e n d i m e n t o  d e  l ó g i c a ,  
m o d e r n i d a d e ,  c o n fi a b i l i d a d e  e  s o fi s ti c a ç ã o .   
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bebas naue
A – B – C – D – E – F – G – H – I – J – K – L - M  - N – O – P – Q 

R – S – T – U – V – W – X – Y – Z - 1 - 2 - 3 - 4 - 5 - 6 - 7 - 8 - 9 - 0

A  f o n t e  e s c o l h i d a  t e m  u m a
i n t e r p r e t a ç ã o  m a i s  l e g í v e l  d o

e s ti l o  g e o m é t r i c o ,  c o m
d e t a l h e s  l e m b r a n d o  f o n t e s

m a i s  t r a d i c i o n a i s ,  e x p r e s s a n d o
q u a l i d a d e  e  t r a d i ç ã o .  A l é m
d e  t e r  u m a  f á c i l  a p l i c a ç ã o .

tipografia



A – B – C – D – E – F – G – H – I  – J – K – L - M  - N – O – P – Q 
R – S – T – U – V – W – X – Y – Z - 1 - 2 - 3 - 4 - 5 - 6 - 7 - 8 - 9 - 0

A – B – C – D – E – F – G – H – I  – J – K – L -  M  -  N – O – P – Q 
R – S – T – U – V – W – X – Y – Z - 1 -  2 -  3 -  4 -  5 -  6 -  7 -  8 -  9 -  0

A – B – C – D – E – F – G – H – I  – J – K – L -  M  -  N – O – P – Q 
R – S – T – U – V – W – X – Y – Z - 1 -  2 -  3 -  4 -  5 -  6 -  7 -  8 -  9 -  0

F o n t e  q u e  p o d e  s e r  u ti l i z a d a  e m  m a t e r i a i s
d e  c o m u n i c a ç ã o  e  p a p e l a r i a .

Lato Font Family

fonte secundária



O  “ c a r v a l h o ”  f o i  r e p r e s e n t a d o
p o r  u m a  i m a g e m  l i m p a  e
fi g u r a ti v a ,  p o i s  a s s i m  é  p o s s í v e l
t r a n s m i ti r  u m a  m e n s a g e m  
d e  s o fi s ti c a ç ã o  e  c r i a ti v i d a d e .

Í C O N E

O  C a r v a l h o  f o i  c o l o c a d o
d e n t r o  d e  u m  r e t â n g u l o
p a r a  r e p r e s e n t a r  o  l a d o  
l ó g i c o  e  e s t r u t u r a l  d a
e n g e n h a r i a .    



A  M A R C A



A P L I C A Ç Õ E S



A P L I C A Ç Õ E S



Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

Deve ser  resguardado um 
espaço ao  redor  da  marca ,
l i v re  de  in ter fe rênc ia  de  
out ros  e lementos  grá f i cos ,  
para  preservar  sua  in tegr idade 
e  leg ib i l idade.  A  es te  espaço 
a t r ibu ímos  o  nome de 
“are jamento” .
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