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conceito

"Tl Uma marca aderente e atemporal para
comunicar esteticamente a empresa.

ll‘il cerar conexdo emocional com o publico-alvo
do ramo de agronegocios.

se tratar de uma empresa de importagdo e exportagdo.

m Linguagem de semdntica confidvel e brasileira por



tipografia

A fonte escolhida tem uma

interpretacdo mais legivel CogOose
do estilo geomeétrico, com
detalhes arredondados, A-B-C-D
expressando qualidade e K-L-M-N-0-
cpn_fionc;_o. Al~ém de ter uma Uu-vV X-Y
facil aplicagdo.




fonte secundaria

Fonte que pode ser utilizada em materiais
de comunicacdo e papelaria.
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Os variados tons de verdes e o azul remetem aos diferentes
tipos de plantacdes em suas diferentes fases no campo e a agua.



A vista aerea dos campos de
plantacdes foram fonte
principal para a inspiragdo
da marca. Assim conseguimos
transmitir a ideia de

prosperidade.
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A letra “r’ foi estilizada para
se tornar exclusiva e ganhou
um pequeno detalhe na sua

haste superior para lembrar
uma folha e assim reforgar a
segmenta¢cdo da empresa.

N

As cores foram aplicadas
para remeter a vista aérea
dos campos de plantagdes.

—

A letra ‘m” tambeém foi
estilizada para que a marca
ganhasse exclusividade e as
pontas foram desenhadas de
forma que lembrassem

uma folha.



=M agronegécios



<V agronegocios



O U T R A S AP L I C A C O E S

agronegocios




AREA DE PROTECAO

o
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=M agronegécios

o

o

Deve ser resguardado um

espaco ao redor da marca,

livre de interferéncia de outros
elementos gréaficos, para preservar
sua integridade e legibilidade.

A este espaco atribuimos o nome
de "arejamento” e ele corresponde
a letra "o"da escrita agronegdcios.
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