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diretrizes para

criação 
da
marca

confiança

prosperidade

qualidade



Uma marca aderente e atemporal para
comunicar esteticamente a empresa.01

Gerar conexão emocional com o público-alvo 
do ramo de agronegócios. 

Linguagem de semântica confiável e brasileira por 
se tratar de uma empresa de importação e exportação.
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conceito



Cogoose
A – B – C – D – E – F – G – H – I – J 
K – L - M  - N – O – P – Q - R – S – T 
U – V – W – X – Y – Z -

A fonte escolhida tem uma
interpretação mais legível 
do estilo geométrico, com
detalhes arredondados, 
expressando qualidade e 
confiança. Além de ter uma 
fácil aplicação.

tipografia



A – B – C – D – E – F – G – H – I  – J – K – L - M  - N – O – P – Q 
R – S – T – U – V – W – X – Y – Z - 1  -  2 - 3 - 4 - 5 - 6 - 7 - 8 - 9 - 0

A – B – C – D – E – F – G – H – I – J – K – L - M  - N – O – P – Q 
R – S – T – U – V – W – X – Y – Z - 1 - 2 - 3 - 4 - 5 - 6 - 7 - 8 - 9 - 0

A – B – C – D – E – F – G – H – I – J – K – L - M  - N – O – P – Q 
R – S – T – U – V – W – X – Y – Z - 1 - 2 - 3 - 4 - 5 - 6 - 7 - 8 - 9 - 0

F o n t e  q u e  p o d e  s e r  u ti l i z a d a  e m  m a t e r i a i s
d e  c o m u n i c a ç ã o  e  p a p e l a r i a .
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fonte secundária



Os variados tons de verdes e o azul remetem aos diferentes 
tipos de plantações em suas diferentes fases no campo e a água. 

#b4d700 #91cd00 #57c023 #1850a0



A vista aérea dos campos de 

plantações foram fonte 

principal para a inspiração 

da marca. Assim conseguimos 

transmitir a ideia de 

prosperidade.



A letra “r” foi estilizada para 

se tornar exclusiva e ganhou 

um pequeno detalhe na sua 

haste superior para lembrar 

uma folha e assim reforçar a 

segmentação da empresa.

Í C O N E

A letra “m” também foi 

estilizada para que a marca 

ganhasse  exclusividade e as 

pontas foram desenhadas de 

forma que lembrassem 

uma folha. 

As cores foram aplicadas 

para remeter a vista aérea 

dos campos de plantações.
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Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

Deve ser  resguardado um 
espaço ao  redor  da  marca ,
l i v re  de  in ter fe rênc ia  de  out ros  
e lementos  grá f i cos ,  para  preservar  
sua  in tegr idade e  leg ib i l idade.  
A  es te  espaço a t r ibu ímos  o  nome 
de “are jamento”  e  e le  cor responde 
a  le t ra  “o”da esc r i ta  agronegóc ios .
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